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CONAR lanza la séptima edición del Código 
Chileno de Ética Publicitaria que incorpora los 
nuevos desafíos de la autorregulación

	¢ Con la participación de representantes de ANDA, 
Cámara de Empresas Creativas, ARCHI, ANP, 
ANATEL, IAB y AMDD, las asociaciones que 
integran el Consejo de autorregulación y ética 
publicitaria CONAR; así como de destacados 
miembros de distintas organizaciones aliadas y 
de la academia; recientemente se dio a conocer 
la séptima edición del código que rige las buenas 
prácticas de la industria.

	¢ En la oportunidad, Hernán Triviño, presidente de 
CONAR, presento la nueva edición y las novedades 
de la misma, que fue complementado por un panel 
de conversación moderado por Maribel Vidal, 
directora ejecutiva, que contó con la participación 
de Jorge Jarpa, miembro del tribunal de ética de 
CONAR; Patricia López, profesora de derecho 
civil de la Universidad Diego Portales y Verónica 
Torres, gerente de sostenibilidad de la Cámara 
de Comercio de Santiago.
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